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Field Course: Photo Studios in Africa—Research in African 
Visual History and Practices

 ROSARIO MAZUELA, JÜRG SCHNEIDER

Students from the University of Basel spent two weeks (30.01.-13.02.2016) in Douala 

and Yaoundé, Cameroon, working in photo studios, with local photographers or on 

other photo related projects. It was the second fi eld course to Cameroon we organized 

in collaboration with the Center for African Studies Basel. 

The fi rst fi eld course took place in Buea, Cameroon in February 2014 and focussed 

on the Buea Press Photo Archives. The participants, a group of students from the 

universities of Basel and Buea, researched the historical photo archives, which were 

created in 1955 by the British mandatory power and continued by the independent 

Cameroon nation after 1961. The fi eld course was a big opportunity for the students 

to get to know the Press Photo Archives and to work with Cameroonian students on a 

topic of their choice. Two important events took place in Buea during the fi eld course, 

namely the annual Mount Cameroon Race of Hope (19th edition) and the (belated) cel-

ebration of the 50th Anniversary of the Reunifi cation of Anglophone and Francophone 

Cameroon.

The focus of the second fi eld course in February 2016 was on photo studios and lo-

cal photographers, particularly on the way they had adapted to the technological and 

changed political environment impacting their profession. The students had prepared 

for fi eld course during the seminar “Photo Studios in Africa—Research in African Visual 

History and Practices” held on four Saturdays between November 2015 and January 

2016.  The four intensive one-day courses gave the students an insight into the meth-

odological and theoretical challenges in dealing with photo archives and photography 

in Africa as well as a sound understanding of methodologies in fi eld research.

In Cameroon each student defi ned the central point of his/her research interest cover-

ing topics as diverse as the studios’ strategies of thriving and surviving in a socially and 

economically competitive environment, the creation of new professional associations 

which were competing with the established ones or expatriates’ photo collections. A 

fi rst introduction into the topic was given by Solomon Nso, a PhD student from the Uni-

versity of Yaoundé, and Fabrice Ngon, a photojournalist from the Cameroon Tribune. 

Both look at the history of photography in Cameroon from quite different angles. Ad-

ditional support came from a number of studio photographers, both of a younger and 

The participants in the fi eld course posing at the photo studio George 

(from left, Manuel Raemy, Florian Unterfrauner, Jürg Schneider, Rosario 

Mazuela, Enrika Charles, Mara Knill (image: Mara Knill 2016).
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an older generation, as well as from other professional photographers and institutions 

such as trade unions, cultural centres, etc. 

We would like to highlight one fi nding concerning the professional photographers’ cur-

rent situation, which is the impact of ambulant photographers’ activities on studio and 

offi cial photographers’ business. Roaming the streets and positioning themselves in 

strategic locations such as police stations or in malls and markets, these ambulant 

photographers, profi ting from today’s easy-to-do and mobile technologies and quite 

often under the protection of the “authorities”, have taken the market and ousted most 

professional photographers. Several initiatives such as the creation of unions, conven-

tions and meetings of offi cial photographers are seeking to defend the positions of the 

professionals and even reverse the trend. 

In order to strengthen students’ participation in the fi eld course they were given the 

opportunity to contribute to the launching of two photo exhibitions and one round table 

African Photography Initiatives had initiated. The fi rst exhibition entitled “La vie quotidi-

enne au Cameroun aux années '60 et '70“, took place at the Institut Français du Cam-

eroun, Yaoundé and featured a selection of images from the Press Photo Archive Buea. 

Some days later, at the same venue, 40 professional and amateur photographers dis-

cussed the challenges, diffi culties and opportunities their profession was confronted 

with in a context of profound technological changes. Lastly, at the cultural space and 

gallery doual’art in Douala, “Portrait d’un Studio” was launched, an exhibition devoted 

to the Studio Photo Georges, one of the fi rst permanent studios opened and founded 

by the renowned photographer George Goethe.

This mixture of research activities and participation in more practical work, such as 

the installation of two exhibitions as well as participation in the workshop, offered all 

students an opportunity to familiarize themselves with various aspects of photographic 

practices in Cameroon and, last but not least, with two big African cities.

REPORTS

In the following section “Young Researchers”, Mara Knill and Florian Unterfrauner  pre-

sent their reports on the fi eld course.

Rosario Mazuela and Jürg Schneider are affi liated researchers at the Centre for 

African Studies Basel and the co-founders of African Photography Initiatives. Contact: 

juerg.schneider@unibas.ch, http://www.african-photography-initiatives.org

Jürg Schneider at the photo studio Jeunesse (image: Mara Knill 2016).
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JEUNES CHERCHEURS • NACHWUCHS • YOUNG SCHOLARS

Les stratégies d’adaptation et de compétitivité du studio pho-
to Focus Images à Yaoundé, Cameroun, face aux défi s actuels 
du marché de la photographie en Afrique de l’Ouest

 MARA KNILL

Du 30 janvier au 14 février 2016, j’ai eu l’occasion de participer au voyage d’études 

« Photo Studios in Africa - Research in African Visual History and Practice » (voir pages 

précédantes). Quatre étudiants sont partis à l’aventure de se lancer dans le monde de 

la photographie camerounaise, inconnus pour les étudiants à part le cours de prépara-

tion mais bien familier à nos profs. 

Le sujet du voyage ayant été « Photo Studios in Africa » nous étions tous incités à 

trouver nos propres sujets de recherches et d’essayer de profi ter du peu de temps à 

notre disposition sur place pour faire des recherches pratiques. La grande liberté qui 

nous a été admise dans le choix de notre sujet s’est avérée diffi cile pour moi : ainsi, 

j’ai tout d’abord commencé à travailler sur le sujet de la photographie camerounaise 

contemporaine et sa place sur le marché international de l’art. Or, après quelques 

premières tentatives à travailler sur ce sujet (trois interviews avec des photographes 

camerounais), j’ai cependant dû comprendre que le sujet ne m’intriguait pas assez et, 

surtout, que j’en savais tout généralement trop peu pour arriver à un résultat satisfai-

sant en deux semaines. Je me suis donc décidée de changer de sujet : les stratégies 

d’adaptation et de compétitivité de photographes de studio camerounais face aux 

défi s actuels sur le marché de la photographie en Afrique de l’Ouest. 

Les deux décennies entre 1960-1980 sont aujourd’hui considérées comme l’« âge 

d’or » de la photographie de studio en Afrique de l’Ouest : « C’est une période de 

prospérité pour les photographes de studio […] où il était possible de faire fortune rapi-

dement du fait d’une offre réduite par rapport à une demande importante de la part de 

l’ensemble de la population […] » (Werner 1996: 87). Or, à partir du milieu des années 

1980, l’apparition de la photographie en couleur, qui d’abord engendrait un véritable 

« boom » (ibid. : 87), mènera vite à une crise substantielle de la photographie de studio. 

La division des tâches, apportée par la photographie en couleur, en la prise de vue d’un 

côté et le développement des photos de l’autre, a véritablement noyauté l’avantage 

concurrentiel des photographes professionnels. Tout d’un coup, aucun savoir pratique 

sur le traitement des fi lms et le tirage sur papier n’était plus nécessaire. Ainsi montait un 

nouveau « genre de photographes » (ibid. : 88) : les photographes dits « ambulants », 

qui eux pratiquent la photographie de manière laïque et non sédentaire.

« Ces photographes ambulants se sont progressivement emparés d’une part 

importante du marché de la photo privée […] ou publique […]. Leur mobilité et la 

possibilité qu’ils ont de vendre leurs clichés moins cher (en l’absence de charges) 

constituant leurs atouts principaux face aux photographes de studio. En consé-

quence, on nota la disparition de nombreux studio […]. » (ibid. : 88)

Depuis le milieu des années 1980, cette situation de concurrence s’est encore accen-

tuée. La  « démocratisation » de la photographie grâce à l’apparition de portables et 

d’ordinateurs ainsi que des appareils photo à prix relativement bas rend la visite d’un 

studio de photo de moins en moins évidente. Se faire prendre en photo étant tellement 

facile - pourquoi se rendre dans un studio ?

Tout généralement, il paraît que l’attitude envers la photographie a changée, dans le 

sens que prendre quelque chose en photo est devenu de plus en plus quotidien et ha-

bituel. Prendre des photos de soi-même et de ses jours ordinaires, des « snapshots » 

et des images spontanées et les partager avec des amis, par exemple sur Facebook, 

est aussi commun en Afrique qu’en Europe. Et même ce que l’on voulait documenter 

chez un photographe de studio auparavant (par exemple son diplôme d’études), est 

de plus en plus pris en photo par des amis ou des membres de famille avec leurs petits 
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appareils portables. Comment est-ce que les photographes de studio réussissent-ils 

donc de rester concurrentiels ? A quelles stratégies d’adaptation et de compétitivité 

ont-ils recours pour ne pas se fondre dans la masse? Est-ce qu’ils adaptent leur offre 

d’une certaine manière ? Et, fi nalement, ont-ils recours à des moyens de publicité par-

ticuliers ? Ce sont des questions que j’ai posées entre autres à Bertrand, le propriétaire 

et chef d’équipe du studio Focus Images situé au quartier Mobile Essos à Yaoundé. 

Avec mon collègue Florian Unterfrauner nous nous y sommes rendus le 9 février 2016 

pour passer une heure à parler avec Bertrand et à apprendre à quelles stratégies de 

survie et de compétitivité il a recours. 

Tout généralement, on peut dire que Bertrand, qui a commencé sa carrière de photo-

graphe justement en tant que photographe ambulant, est aujourd’hui bien établi sur 

le marché de la photographie de studio à Yaoundé. Depuis l’ouverture de son premier 

studio de photo en 1998, il en a ouvert deux autres, chacun des deux à des endroits 

bien stratégiques dans la ville de Yaoundé : l’un se trouve près du campus universitaire 

et l’autre est situé au quartier Ekounou près de l’église. Alors que l’emplacement près 

de l’église s’avère une bonne stratégie (« Les gens se fi lment les dimanches [quand ils] 

partent à l’église […] et sont bien habillés »), l’emplacement près de l’université s’est 

révélé moins lucratif qu’espéré: 

« Au départ, j’ai cru que c’était stratégique […]. Mais quand j’ai ouvert là-bas, j’ai 

compris que ce n’était pas [le cas] parce que les gens y viennent pour les études. 

Ils sont tellement occupés, ils n’ont pas le temps des photos. […] Ce [n’]est [qu’]

après que je me suis rendu compte que ce n’était pas stratégique. […] Il n’y a pas 

assez de retombées. » 

Or, malgré les revers subis en relation avec les jeunes dans le contexte universitaire, 

c’est la clientèle que Bertrand vise le plus. Pour les personnes âgées, l’image reste 

jusqu’aujourd’hui quelque chose qui « fait peur »; ils l’attribuent de manière coutumière 

à la mort (« C’est quand quelqu’un est mort que l’on prend son image. »). Les jeunes, 

cependant, ont une autre attitude envers la photographie :

« Avec internet, avec l’esprit, avec la force des médias, la jeunesse maintenant 

commence à s’intéresser à la photographie, commence à comprendre que l’image 

est plus important que les diplômes. Parce qu’aux Etats-Unis, les gens vivent avec 

leur image. Ils deviennent riches et célèbres avec leurs images. Donc ils ont besoin 

de photographies. »

Selon Bertrand, cette attitude changée des jeunes envers la photographie s’exprime 

dans une demande plus ou moins naturelle pour des images : « Nos clients, on ne les 

conquiert pas. […] On les canalise », explique-t-il. Ainsi, le studio Focus Images ne 

passe ni d’annonces à la radio (« La radio, les gens ne l’écoutent pas. »), ni dispose-t-il 

d’un site web (« J’ai compris que ça ne servait à rien. »). Focus Images se fi e à d’autres 

moyens de publicité. D’un côté, c’est la publicité bouche à oreille : « On prend le client 

qui vient nous voir, [après] il faut être sûr qu’il est satisfait de notre produit, et [ce sera] 

lui qui va faire de la publicité à notre place. » De l’autre côté, Bertrand et son équipe 

pratiquent une publicité qu’ils appellent « approximative et affective ». Ainsi, ils restent 

par exemple en contact avec leurs anciens clients en leur envoyant des « petits mes-

sages affectifs » (textes) qui les invitent à venir se faire prendre en photo lors d’occa-

sions particulières, comme par exemple à la fi n de l’année.

En gros, Bertrand est convaincu que c’est la qualité des images et le professionnalisme 

d’un studio qui font la plus grande différence. En offrant à la clientèle ce qu’elle veut, il 

ne va pas falloir dépenser beaucoup d’argent sur la publicité, puisque les clients vien-

dront automatiquement. Cependant, ce dans quoi il faut absolument investir, c’est la 

nouvelle technologie, les outils et les appareils les plus récents : 
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« Aujourd’hui, je vois encore des gens qui sont encore sous l’effet d’un rêve. Je 

trouve encore des gens en train de fi lmer avec des pellicules [et] je me [demande] 

s’ils comprennent l’esprit de la mondialisation. Les choses ont changé […] mais 

les gens ne s’équipent pas. […] La mondialisation a favorisé ceux qui ont l’esprit 

éveillé. […] Les gens qui n’ont pas suivi la technologie […] sont restés derrière. »

Un exemple parfait par lequel s’exprime cette attitude de la « survie du plus apte » 

prêchée par le propriétaire du studio Focus Images est l’achat d’un camion en 2009. 

Transformé en « studio camion mobile », il lui sert aujourd’hui régulièrement comme 

studio photographique mobile lors par exemple des cortèges de mariage ou des foires. 

Selon Bertrand, c’est la qualité d’images que Focus Images est ainsi capable à fournir 

aux clients, même dans les rues, ce qui est l’avantage compétitif décisif : 

« La photographie ambulante ne m’a pas menacé. […] C’est plutôt moi qui [me-

nace] la photographie ambulante avec mon camion mobile, parce que quand je 

gare mon camion mobile quelque part, tous les clients viennent se fi lmer à l’intérieur 

[…]. Moi, je me suis préparé pour combattre même la photographie ambulante. […] 

Quand je fais une photo à l’intérieur, la résolution et la qualité d’image est supé-

rieure par rapport à celle que fait l’ambu-lant. […] La photo ambulante commence 

à être dépréciée [car] les personnes comparent. […] Petit à petit, ils commencent à 

rejeter la photo ambulante. Quand ils veulent une belle photo, ils viennent en studio. 

Ils comprennent. »

La façon de Bertrand de percevoir le marché contemporain de la photographie au 

Cameroun l’amène d’ailleurs aussi à rejeter les activités récentes du syndicat, qui es-

saie de protéger et de sauvegarder le métier du photographe par le biais de décisions 

politiques. Selon Bertrand, c’est une « perte de temps » et une lutte en vain : 

« Ils ne peuvent pas changer les mentalités. Comment allez-vous combattre 

quelqu’un qui a son appareil et [l’obliger] de ne plus fi lmer ? […] Les gens ont le 

droit de se fi lmer, n’importe quoi. C’est à toi de te développer […] et non à pousser 

les gens à changer de mentalité pour venir vers toi. […] Les gens veulent conserver 

quelque chose qui n’est pas conservable. […] La photographie s’évolue. »

Bertrand s’évolue aussi. Au moment, où notre interview a eu lieu, il venait juste de ren-

trer d’un voyage de formation en Chine durant une semaine, pour y faire connaissance 

des technologies et inventions les plus récentes sur le marché de la photographie. 

Sachant cela, je restais sans aucun doute que Focus Images subsistera. Ayant un 

personnage aussi commerçant, fl exible et ouvert d’esprit, un personnage qui est prêt 

à se former et s’adapter à un marché en plein changement me semble une très bonne 

stratégie de survie. J’étais impressionnée par la confi dence et la sûreté que rayonnait 

ce personnage, qui me semble en effet un véritable cas d’école de la « survie du plus 

apte. »

RÉFÉRENCE

• Werner, Jean-François 1996 : « Produire des images en Afrique : L’exemple des 

photographes de studio. » Cahiers d’études africaines, Vol. 36, No. 141-142.

Mara Knill a obtenu son Bachelor en Histoire et Langues et littérature française à 

l'Université de Bâle en automne 2015. Contact: mara.knill@gmail.com.
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Zeiten ändern sich – Studiofotografi e in Kamerun

 FLORIAN UNTERFRAUNER

Fotografi e ist im Wandel. Wer heute zu einem Studiofotografen geht, bemerkt, dass 

sich in den letzten 30 Jahren einiges getan hat. Fotokameras sind nicht mehr analog, 

sondern digital. Die Fotos werden nicht mehr auf Film festgehalten, sondern auf einer 

digitalen Speicherkarte gesichert, und Computer werden für die digitale Bildbearbei-

tung eingesetzt.

Doch nicht nur das Handwerk des Fotografen hat sich in den vergangenen Jahren stark 

verändert. Auch sein Umfeld hat sich mit dem technologischen Fortschritt mitentwi-

ckelt. Fotokameras sind heute bereits für unter 100 Franken erhältlich und mit Funkti-

onen wie Autobelichtung und Autofokus ausgestattet. Hinzu kommt, dass mittlerweile 

fast jeder ein Smartphone hat, mit dem auch Fotos geschossen werden können. Stu-

diofotografen verfügen heutzutage nicht mehr über das Monopol im Fotografi eren. Zu 

ihnen haben sich Gelegenheitsfotografen, Amateure und Hobbyfotografen gesellt. Das 

heisst, wer heute ein Foto machen will, geht nicht mehr zwingend zu einem Studio-

fotografen, sondern macht das Foto selbst oder fragt einen Bekannten, der sich mit 

Fotografi eren auskennt.

Wie gehen Studiofotografen mit dieser neuen Situation um und wie passen sie sich 

dem veränderten berufl ichen Umfeld an? Wie können Studiofotografen in dieser hoch 

kompetitiven Welt, in der theoretisch jeder ein Foto machen kann, noch wettbewerbs-

fähig sein? Welche Strategien wenden sie an, um Kunden anzulocken?

Fotografi e verbreitete sich recht rasch nach seiner Erfi ndung in der Mitte des 19. Jahr-

hundert, auch an der west- und zentralafrikanischen Küste. Anfänglich nutzten Missi-

onare und Ethnologen Fotokameras. Dann, in den 1860-70er Jahren, begannen auch 

Afrikaner als Fotografen zu arbeiten. Schnell entwickelte sich der Beruf des Studio-

fotografen. Fotografi e war damals nicht etwas für jedermann. Die Kunden stammten 

meist aus der kolonialen Verwaltung oder waren wohlhabende Einheimische. Erste 

afrikanische Fotografen, die oft auch mehrere Fotostudios an der west- und zentral-

afrikanischen Küste betrieben, waren etwa Gerhard Lutterodt und Neils Walwin Holm.

Im frankophonen Afrika wurden die Fotografen stark von der kolonialen Verwaltung 

kontrolliert und arbeiteten so zunächst im Dienst des Militärs oder der Missionen. Um 

die Jahrhundertwende verbreitete sich die Fotografi e auch im Landesinneren. Viele jun-

ge Fotografen, die ihre Ausbildung an der Küste gemacht hatten, zogen ins Hinterland, 

um sich dort als ambulante Fotografen zu verdingen. Eine wichtige Einnahmequelle 

waren dabei die Passbilder, die die Kolonialverwaltungen für die neu eingeführten Per-

sonalausweise oder im Rahmen der ersten Lokalwahlen benötigten.

In den 1950-60 er Jahren, also nachdem viele afrikanische Länder ihre Unabhängigkeit 

erlangt hatten, zog es zahlreiche Fotografen in die Stadt, wo sie ihre Fotostudios er-

öffneten. Dies wurde dadurch erleichtert, dass die strenge Kontrolle und Eingrenzung 

der Kolonialverwaltung weggefallen war. Dies waren goldene Jahre für die Fotografen, 

denn der Wunsch, sich fotografi eren zu lassen, war in der urbanen Bevölkerung sehr 

gross.

Einen ersten Dämpfer erhielten die Fotostudios Mitte der 1970er Jahre, als die Farb-

fotografi e eingeführt wurde. Anfänglich war dies ein Vorteil für die Fotografen, denn 

durch die neuen Möglichkeiten, die sich durch die Farbfotografi e ergaben, konnten 

sie viele neue Kunden in ihre Studios locken. Jedoch hiess Farbfotografi e auch, dass 

die Negative nicht mehr im eigenen Labor entwickelt werden konnten. Kaum ein Fo-

tograf verfügte über die technischen Möglichkeiten Farbfi lm zu entwickeln, denn die 

entsprechende Einrichtung war sehr teuer. So mussten Farbfi lme anfangs entweder 

nach Senegal oder Frankreich geschickt werden, um dort entwickelt zu werden. Später 
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entstanden Fotolabors, in welchen man direkt vor Ort Fotos entwickeln konnte. Diese 

Entwicklung bedeutete für Studiofotografen, dass sie die Kontrolle über den fotografi -

schen Produktionsprozess verloren hatten. Übernahmen Fotografen vormals noch den 

ganzen Ablauf vom Fotografi eren bis zum Entwickeln, fi el letzterer weg und wurde von 

einem anderen Akteur übernommen.

Aber nicht nur beim Entwickeln der Fotos traten neue Akteure auf den Plan. Ab den 

1990er Jahren wurden die Preise für Fotokameras immer billiger, so dass sich auch 

Privatpersonen Kameras leisten konnten. Damit entstand ein weiterer Akteur, der mit 

dem Geschäft der Studiofotografen konkurrierte: der Strassenfotograf.

Während meines Aufenthaltes in Kamerun beobachtete ich, dass Strassenfotografen 

sich vor allem an strategischen Plätzen positionieren. Das sind zum einen Orte, an 

denen sich viele Menschen befi nden, wie Einkaufsstrassen, Märkte oder Kreuzungen. 

Zum anderen befi nden sie sich vor Botschaften, Konsulaten oder Ämtern, also dort wo 

Menschen ein Foto brauchen, das sie ihrem Antrag beilegen können. Viele Fotografen 

drucken heute die Bilder vor Ort auf einem kleinen Drucker sofort aus. Zudem können 

auch Privatleute ihre eigenen Fotos in den Fotolaboren entwickeln und abziehen lassen.

In Kamerun hatte ich die Gelegenheit, mit elf Studiofotografen zu sprechen. Diese wa-

ren zwischen 27 und 60 Jahren alt und befanden sich somit in verschiedenen Stadien 

ihrer Karriere. Während einige bald in den Ruhestand wechseln werden, befi nden sich 

andere gerade am Anfang ihrer berufl ichen Laufbahn. Dementsprechend unterschied-

lich waren auch die Strategien und Arbeitsweisen der Fotografen.

Markante Gegensätze konnte man entlang des Generationenunterschieds erkennen. 

So hatten die meisten älteren Fotografen (ca. 60 Jahre alt) ihr Handwerk bei einem 

anderen Fotografen gelernt, während die jüngeren Fotografen (ca. 30-40 Jahre alt) 

sich das Wissen über die Fotografi e selbst angeeignet hatten. Eine bedeutsame Quelle 

hierbei ist oft das Internet. In Foren fi ndet man wichtige Tipps zum Fotografi eren, In-

ternetseiten liefern Anleitung zum professionellen Fotografi eren und auf YouTube fi ndet 

man Videotutorials. Junge Fotografen sind die Gewinner der Demokratisierung der 

Technologie. Während zuvor das Wissen über die Fotografi e vom Meister an Schüler 

übergeben wurde und somit Studiofotografen Einfl uss darauf hatten, wer eine Ausbil-

dung machen konnte und wer nicht, ist der Zugang zu diesem Wissen dank Technolo-

gie und Internet jetzt für jeden frei.

Den nächsten Unterschied fi ndet man in der fotografi schen Praxis. Wie bereits er-

wähnt, heisst Fotografi e heutzutage vor allem, mit dem Computer zu arbeiten. Ältere 

Fotoshooting mit dem Fotografen William Nsia 

(Bild: Florian Unterfrauner 2016).
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Die jüngeren Fotografen, mit denen ich gesprochen habe, haben sich eher auf einen 

gewissen Kundenstamm spezialisiert. Dazu gehören in manchen Fällen Werbeagen-

turen, Models oder Hochzeitsgesellschaften. Bei den Kunden handelt es sich also um 

Personen, die ein qualitativ gutes Foto suchen und auch bereit sind, dafür mehr Geld 

zu bezahlen. Ebenfalls antworteten junge Fotografen auf die Frage, ob sie sich von 

der Konkurrenz der Strassenfotografen bedroht fühlten, grösstenteils mit Nein. Diese 

seien nämlich auf einem anderen Markt aktiv und würden ihnen keine Kunden streitig 

machen. Ältere Fotografen hingegen bejahten diese Frage und sahen in den Strassen-

fotografen eine Gefahr für die Qualität und das Handwerk des Fotografen.

Auch in Kamerun ist Fotografi e im Wandel. Was einst ein Beruf der Elite für die Elite 

war, ist mittlerweile zugänglich für jedermann geworden. In diesem Umfeld müssen sich 

Fotografen durchsetzen. Dabei gehen sie mit der Zeit mit. Wenn nötig und möglich wird 

umgerüstet, von Schwarz-Weiss-Fotografi e auf Farbfotografi e, von analog auf digital. 

Je nach Alter fällt dieser Schritt einfacher oder schwerer. Erkennbar ist aber, dass die 

Fotografen vor allem ihr Können und die Qualität ihrer Fotos betonen, um sich gegen 

die Konkurrenz der Strassenfotografen und andere Amateurfotografen durchzusetzen. 

Andererseits arbeiten junge Fotografen vor allem mit jenen Akteuren zusammen, die 

an qualitativ hochwertigen Fotos interessiert sind. Ob diese Strategie erfolgreich ist, 

entscheiden letztendlich die Kunden, denn es liegt an ihnen, bei wem sie welche Leis-

tungen in Auftrag geben.

Florian Unterfrauner studiert Afrikastudien an der Universität Basel. Zuvor erlangte er 

einen Bachelor in Geschichte und Politikwissenschaft an der Albert-Ludwigs-Universi-

tät Freiburg i. Brsg. Kontakt: fl orian.unterfrauner@stud.unibas.ch.

Fotografen stossen hier manchmal an ihre fi nanziellen Grenzen. Denn die Anschaffung 

eines Computers ist sehr teuer, zudem müssen sie sich auch in die neue Technologie 

einarbeiten. Die älteren Fotografen bevorzugen deshalb, die digitale Nachbearbeitung 

auszulagern. Meist kann dies auch in Fotolabors gemacht werden. Jüngere Fotografen 

hingegen sind mit der neuen Technologie aufgewachsen. Der Computer und die nötige 

Software gehören für sie zum Fotografi eren dazu. Das bedeutet auch, dass die digitale 

Bildbearbeitung von den Fotografen selbst gemacht wird.

Im selben Masse verhält es sich mit der Werbung. Ältere Fotografen haben ihr Foto-

studio meist an einem sichtbaren Ort in der Stadt, wie zum Beispiel an einer Kreuzung. 

Ein Aushängeschild weist auf ihren Service hin und im oder vor dem Studio kann man 

Fotos von Kunden sehen. Das Internet wird nur selten benutzt. Jüngere Fotografen 

hingegen sind sehr präsent im Internet und auf sozialen Netzwerken. Facebook, Ins-

tagram und WhatsApp gehören zu den meistgenutzten Diensten. Zum einen dient die 

eigene Präsenz dazu, im digitalen Zeitalter auch im Internet auffi ndbar zu sein. Zum 

anderen besteht so eine Möglichkeit, mit (potentiellen) Kunden in Kontakt zu treten. 

Man kann seine Fotos in diesem digitalen Schaufenster ausstellen, andere Personen 

können sie sich ansehen, kommentieren und direkt Fragen stellen. Hinzu kommt, dass 

Fotografen durch die Nutzung der sozialen Netzwerke kostenlos Werbung für sich ma-

chen können.

Der Kundenstamm unterscheidet sich ebenfalls zwischen den Generationen. Ältere Fo-

tografen haben ihr Handwerk zu einer Zeit gelernt, als der Fotograf noch das Monopol 

über die Fotografi e hatte. Das hiess, dass er alles ablichtete, vom einfachen Passbild 

bis hin zu Hochzeits- und Familienbildern. Durch die Veränderung der Fotografi e sind 

vor allem die Segmente der Passbilder und Familienfotos weggefallen. Denn diese 

können günstiger beim Strassenfotografen oder selbst geschossen werden. Dement-

sprechend werfen viele der älteren Studiofotografen den heutigen Kunden mangelndes 

Bewusstsein für Qualität und die Wichtigkeit des Fotos für die Erinnerungskultur vor.
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